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Cooperativismo: modelos de acciones competitivas aplicados a
la industria editorial

Se analizaran los diferentes modelos de toma de decisién y acciones competitivas, haciendo
énfasis en el cooperativismo y su aplicacién en industrias culturales, dado sus caracteristicas
propias. Se describira la tension entre el polo cultural y comercial de las mismas,
caracterizando en la industria editorial y mostrando algunos estudios de caso.

Conclusiones
Las caracteristicas de la industria editorial dificultan algunos modelos tradicionales de gestidon

pero pueden encontrar en el cooperativismo un modelo actual, social y al mismo tiempo
competitivo.
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